Un mondo di idee, un’idea di mondo.
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Lo Studio Idea Comunicazione nasce nel 2008 dall’incontro di alcuni professionisti
che scelgono di unire passione e competenze per offrire efficaci strategie di
comunicazione e relazioni pubbliche.

Svolge attivitd di consulenza e progettazione sia per il profit che per il non profit,
ma & “specializzato in terzo settore”: ne conosce il linguaggio e le esigenze, ne
studia limiti e potenzialita, cerca di ridurre i primi e ampliare le seconde, anche
proponendosi come ponte verso il mondo profit.

Crede in una comunicazione intesa non come “valore aggiunto”, ma come elemento
strategico per lo sviluppo di un organismo.

SERVIZI

La cosa piu pericolosa da fare & rimanere immobili.

William Burroughs

Le attivita di Idea Comunicazione ruotano tutte intorno al concetto fondamentale
di identita, snodo centrale della mappa dei servizi del network, e a quello di
reputazione.

|dea Comunicazione, attraverso un costante dialogo con il cliente, definisce volta
per volta l'itinerario giusto, accompagnando |'impresa nel suo sviluppo e nel
consolidamento della sua immagine.




NETWORK

Un gruppo di persone che condivide un obiettivo comune pud
raggiungere |'impossibile. (Anonimo)

Il mercato attuale non pud prescindere da un approccio multidisciplinare, in cui la
domanda incontri un’offerta di competenze integrate e interprofessionali.

Idea Comunicazione, consapevole di questa esigenza e sulla base di una lunga
esperienza di lavoro in rete, nel 2016 crea il suo Network.

Un gruppo di professionisti socialmente responsabili, accomunati dal rifiuto della
logica del fai-da-te, che riesce a offrire al committente le migliori risorse disponibili,
garantendo il massimo della qualita e il massimo della sostenibilita.
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Sulla scorta di autorevoli teorie, lo Studio &
andato man mano sostituendo al vecchio sistema
di immagine coordinata il nuovo concetto di
“identitd visiva”, di cui ha creato un modello
- diffusamente analizzato nel “Manuale
dell’identita visiva per le Organizzazioni non
profit” — che oggi mette in pratica regolarmente.
Snello, sostenibile, duttile, il Progetto di Identité
Visiva dota ogni soggetto degli strumenti
basilari (dal marchio ai caratteri e ai colori
sociali) per comunicare la propria identita in
ogni contesto e su ogni supporto: dal digitale
al cartaceo, dai social media ai video.

ATTIVITA PRINCIPALI
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CAMPAGNE DI COMUNICAZIONE

Che si tratti di diffondere o rafforzare
I'immagine di un’impresa (profit o non profit),
o promuovere un prodotto/servizio/evento, le
campagne di comunicazione sono lo strumento
fondamentale a disposizione della coppia
agenzia/committente.

Il nostro Studio & in grado di soddisfare
ogni necessitd grazie a un’analisi rigorosa

delle caratteristiche del committente, a una
buona dose di creativitd e a una completa
professionalita, garantita da partner di alto
livello. In particolare, le nostre “punte di
diamante” sono due:

- le campagne social e il webmarketing

- gli spot e la produzione video in generale.

SERVIZI EDITORIALI



clienti: Forum Terzo Settore; AUSER; FQTS; SISCOS; Ong ARCS; lstituto ltaliano della Donazione; UILDM - Unione ltaliana Lotta alla Distrofia Muscolare;
Consumers’ Forum; AOI; FSHD ltalia Onlus; Gli amici di Eleonora Onlus; Ong PRO.DO.C.S.; Ong AUCI; Ong CPS; Nesmos Sapienza Universitd di Roma;
Focsiv; Pontificia Universitd San Tommaso d'Aquino - Angelicum; Sinistro; Festival Pietre che cantano; Premio Sinestesie...

NON HO LETA GINESTESIE 2010

INAUGURATIONE E FEEMIATIONE: SABATO 11 GIUGHD, CRE 1A
INFO: J40.27524401 = WWW.FPREMIOLINESTESEE. N
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2} Forum Terzo Settore
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7) Forum Terzo Settore
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X1l testival internazionale di musica
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Laboratorio di Ricerca Intervento

Quaderni di Laboratorio



RICONOSCIMENTI

Openartaward - Premio speciale Comunicazione Sociale
Cliente: Auser
Campagna “La cittadinanza non ha etd”

Premio Mediastars - Categoria Tv e media - Special Star per I'Art direction
Cliente: Auser
Campagna “La cittadinanza non ha etd”

Premio Nazionale Agord d'Argento
Cliente: Forum Terzo Settore - Cons. Volontariato presso il Forum - ConVol - CSVnet
Campagna “Capaci di intendere e di vAlere”

Premio Nazionale Targa Pirella — Categoria Unconventional
Cliente: Forum Terzo Settore - Cons. Volontariato presso il Forum - ConVol - CSVnet
Campagna “Capaci di intendere e di vAlere”

Premio Nazionale Targa Pirella — Categoria Regioni
Cliente: Forum Terzo Settore - Cons. Volontariato presso il Forum - ConVol - CSVnet
Campagna “Capaci di intendere e di vAlere”
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Non profit e comunicazione d'impresa
Ancora la "strana coppia"”, meglio
cambiare

Gli argomenti che riguardano le organizzazioni solidali senza scopo di lucro possono arrivare sui nostri
principali veicoli di comunicazione solo dopo un adeguato trattamento di omogeneizzazione che li renda
digeribili al pubblico, al riparo dalle durezze della realta.C'éa stato anche poco coraggio perché hanno




